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Werbung -Marktkommunikation

Werbetexter
Taglich denken sie (iber Slogans nach, die bei den Verbrauchern in Erinnerung bleiben sollen.

Die Rede ist von den Werbetextern. Sie arbeiten zumeist mit den Konzeptionisten in einer Werbeagentur zusammen und sind fir die
textliche Gestaltung der Werbemittel verantwortlich. Das geschieht mit Kreativitat sowie Einfihlungsvermogen und erfordert
Recherchearbeit, hohe Sprachkompetenz und ein gutes Sprachgefiihl. Eine der wichtigsten Eigenschaften eines Werbetexters ist auch
ein grafisches Versténdnis, da Bilder, Typografie und Layout elementare Bestandteile der Werbebotschaften sind.

Das Aufgabengebiet des Berufes Werbetexter ist vielseitig und kann mit folgenden Leistungen grob umrissen werden: die Mitarbeit bei
der Ideenfindung und Konzeption, Erstellen von Werbetexten fiir sémtliche Werbemittel in Print, Audio, Video und Film, Textieren von
Presseartikeln und Presseaussendungen, Konzepterstellung und Textierung von Websites, redaktionelle Gestaltung von (Firmen-)
Zeitschriften, Zeitungen oder Magazinen, die Erstellung und Textierung von Storyboards bzw. Treatments, das Korrekturlesen und das
Ghostwriting. Die Zusammenarbeit mit Werbeagenturen geht Hand in Hand und setzt die Kooperation mit anderen beteiligten kreativen
Fachleuten voraus.
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